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Patrons de presse,
guelle catastrophe preparez-vous ?

Avez-vous, messieurs les patrons de presse, cédé la place aux spécialistes du
marketing ? Pour contourner les chiffres crus de la baisse des ventes des quotidiens,

vous avez cr ®® un i ndincdei cdebd aduddai uedni ceen.c>dBRIDra | a mar
surgi. Il sonne comme votre soumission aux méthodes publicitaires. De facon

compulsive, les publicitaires évaluent la notoriété des marques comme critére absolu

des ventes. Qudi mporte |l a valeur du produit prc
connue du plus grand nombre, pourd ®c | encher |l e r®fl|l exe !déachat.
contenu et la qualité du journal imprimé? Secondair e, pourvu que, d
comptable, la progression du site Internet ou des produits dérivés vienne compenser

|l a perteé En somme, tesdréc@ndartts erucarmelotsauw tétre fipoliné en

« marque ». Avez-vous donc abdiqué ?

Le coup de lesl exdrplede prat i gqu® p ales deux BudienGes,

L 6 E q uet dqué&igaro le pourcentage flatteur de 25,7% apparait.

Prenons le quotidien L 6 E g uEnp2€07, Comment vy est-on parvenu? En

I 60f fice de j ust i f i c atdditonnantdies chduwaet deas icaroftes slé o n

(GJD) donne ses ventes a moins 2,7%. taux de fréquentation du site et la vente

Deux autres données semblent contredire des suppléments du dimanche. Pourquoi

ce fait pourtant incontestable : | 6 audi amdedle arithmétique ? Parce que ce taux

du quotidien est évaluée a 5971 000, et déaudience d®termine | e pi

| 6audi ence de 5048®00.n%a r q ulae pub, séule, serait le fondement du
on cumule 7 ce qui est officiellement nouveau modele  économique  de
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| 6i nf or mati on, et
Léger oubli et grande crise : cette brillante
gesticulation
directeur du journal et la chef de la
rédaction de prendre la porte en mars. Car
le lecteur se reconnait moins dans un
journal imprimé qui perd son ame en
négligeant de donner du sens aux
événements, alors que le fastfood du site
a le vent en poupe. Méme manip au
Figaro : le quotidien enregistre en 2007 de
facon officielle et honorable des ventes en
progression de 0,5%. Mais grace au coup
de baguette EPIQ, le voila a 43,7%
déoapport dbébaudience
officielle), cumulant 3136 000 en
« audience du quotidien », et 4 507 000 en
« audience de la marque ». Ainsi le titre
est une « marque », qui valorise par
exemple pour LOEquUi pe

@es

dans auni quetislien ayantp»r répets-kil.
aura expligué auparavant sa stratégie

ghelpdsilec i t @dibi eve8éempSement dans
num®r i que de | 6i nformati c
également  réaffirmé au  quotidien

catholigue sa foi chrétienne de patron

engagé, se référant a ses eémissions
religieuses sur | a t ® ®
contrble. A la question: « Croyez-vous

que la presse écrite payante soit

condamnée », il répond : « Je ne le pense

pas. La presse gratuite est adaptée a une
certaine demande (é) Pou

restera toujours un public prét a dépenser
(cdest 6laa gd @merlie euis tpiégtdn n f

investir dans un titre déja existant, en

lancer de nouveaux. Nous étudions déja

plusieurs projets. » Méme son de cloche

chez Didier Quillot, mandataire du groupe
Lagardére, dont le

la vente de voitures,

| titre de gloire est

JEUS NS DoUTE N .

parce que le nom du doéavoir me n ® a
journal imprimé ne vaut succes la marque

pour ces messieurs que téléphonique

le prix de sa notoriété Orange. Il déclarait

sur le marché, et non au périodique

par lui-méme. Demain Stratégies (20

des chaussettes de décembre 2007) que

sport LA Equi plike « notre ambition est

ou Adidas, un voyage doé°tre | e pren
culturel recommandé groupe de médias

par Le Monde et Le Club francais dans le

Med, un cycle numérique ». A la

universitaire  sur le méme question

libéralisme recommandé «Qu el est | daven
conjointement par Les la presse sur

Echos, Danone et papier ? », le

| ristitut Montaigne (avec capitaine du Team

en prime un tee-s hi r t | 6ef fi gliaeg adred Paer i Sotti)ve: «L¥eahé)

? presse nobdest pas condamn®
App®t it des industri el d4aé presse ne donne plus que de

Le marketing est a ce point omniprésent Il 6i nformati on et du ser v|
gue la parole des éditeurs se perd en concurrence frontale avec Internet. Mais

sanglots et celle des industriels tourne a guand el | e donne de | 6 ¢

| 6expression
Bolloré. A Job Toulouse, on connait les
dégats du bonhomme dans le papier. Il est
de la France-Afrique, son groupe repose
sur la logistique de transport, en particulier
dans ce continent, et spécialement les
infrastructures portuaires. Bollore,
nouveau prince du gratuit (DirectSoir et
Direct MatinPlus i avec Le Monde), choisit
La Croix (29 et 30 mars) pour réitérer ses
offres de service : « Je suis prét & investir

déun pe,pp®t banabyaece.

dEX ecnplaisre nt ai r e
ell e néa pas dMandMeihcurr en
nouveau maitre de La Tribune par la grace
des picaillons de Bernard Arnault, dit-il
autre chose, quand, prenant possession
de son nouveau domaine, il déclare au
Monde (26 décembre 2007): « Nous
avons la conviction que le journal papier a
de | davenir. Colexs fde un pr
luxe? Coest bien |~ l 6i nf |
Vuitton Moét Hennessy, le bailleur de


http://www.la-croix.com/

fondjgue des gens sont prnmatnsi r ep adyéeagi(ré,) au nom de
Les lecteurs sont préts a payer pour un concurrence (gratuits, Internet,

service, comme le portage a domicile, la conjoncture ®conomi queé)
hi ®r archisati on de I Donfmpeamaci ciyst ®maeéi que su

information de qualité. » Les appétits
doéi nvesti ssement sont
jamais. Et les projets abondent. Coté

a la presse « papier », dans un contexte
olp | l@ snoufe®r anédias Intgroee la
concurrence, ou la numérisation se

éditeurs ? g®n®r al i se. Les comptes d
guise de gestion

€ Sanglots de dynamique de | 6i nf c

Le tout nouveau ex- imprimée ont  sclérosé

président de la presse toute pensée éditoriale. Le

guotidienne régionale, staff des industriels fournit

Michel Comboul, exergait facilement, dans ce désert

son systéme lacrymal dans de la réflexion éditoriale,

les Echos du lendemain de du prét-a-penser marketing

Noél 2007. « Si on veut de rechange.

gue ce mouvement [les

regroupements dans la Urgence absolue, alerte

PQR] ne soOamp maximale : a quoi

faut que les salariés doivent servir les

acceptent des réformes de investisse-ments ?

structures : les masses Que nos éditeurs

salariales doivent baisser. traditionnels vivent au pays

Cela passe par de la de la Belle au bois

modération salariale. Les dormant, soit. Mais a quoi

entreprises doivent renouer avec des doit servir ce niagara de capitaux Qui

ni veaux de rentabil it ®déedeasurlampmeisa?sA nbukrefuserainer

°tre en mes ux €herMicheh v e satigmentation de salaires? Quand on

Comboul , -vousd pag eremarqué, écoute le plaidoyer laborieux des patrons

entre deux siestes de votre syndicat pour nous expliquer que les caisses sont

patronal de la PQR, que presque tous les videsé regardons rapi deme

titres avaient été achetés par quelques en présence :

groupes, et que les rares autres en Bolloré ? Pas a un yacht ou un jet pres

formaient un nouveau ? Votre vieille pour | e pr ®si den t & Ber na

jérémiade a notre endroit a-t-elle eu un Lébune des grande fortune

guelconque effet quand Nice Matin, au LeCrédit mut uel (EB A, Quest

ciur du moi s doao%t,
de Lagardére a celles de Philippe
Hersant ? Les salariés connaissent, eux,
la, précarité du périmétre du groupe qui
les emploie, et paient souvent de cet
emploi les caprices des industriels. Mémes
propos baignés de larmes coté syndicat
de la presse quotidienne nationale.
Francis Morel, dans |
sur mandat de Serge Dassault, indiquait
dans une interview au Figaro en date du 6
février 2008 : « Le projet que nous avons
présenté, hier matin, aux membres du
comit® dbébentreprise
d®parts volontaire »de
La baisse des emplois et des salaires,
voi | 7, comme dirait
I

o
bom®ga de |l a gestion

pas s@ai ¢ miderse mhansassur anc e

Lagardére ? Sous | 6ail e ma t
d6EADS, tout bai gneé

| 6Hel V2@t ICh e s t pas demai n
dormira sous | es ? peont sé |
Rafale va °tre |livr® ° | 6.
rappel nous permet humblement de

penser qguobi l existe de | €

déyeloppternediti @en chgqued médiad der i g e
fagcon complémentaire et selon chacun de
leur rble particulier et pour le
développement de la masse salariale.
Cette hypothéque salariale levée, prenons

p onotreeplace wWans la mouvplle datailled de

6Oi nf BOmatail am.i ®ksle sbdagit
de la complémentarité des médias, et

Bdaris Iceocadge, du rdleddaviolp & la presse

imEirmée ® d qualie,u r recul, Camdlysee



commentaire a froid, réflexion, échange numérique, demeure du domaine
déopiniedms. sdGppell e | a deuVv dlelxercice de | a |i
bataille démocratique : par dela le modéle des opinions et des idées.

économique qui se met péniblement en _ _
pl ace, au cifur du prodeusEys doli veh't! VsOen s pour

situer deux éléments : immédiat, par le canal historique de la

- le premier reléve de la place des bataille démocratique, dans cette filiation-
hommes, de leur  qualité I . A nous de ] faire tri.
professionnelle, du réle créateur numériqgue comme hier, ces impératifs de
irrempla-able;quéilkaociudlentt® de [ 6informat

- le second est du domaine de la pluralisme.  Oui ? Do6aec dord
démocratie : un média rassemblons tous les salariés de la presse
doéinformation, ogu6i3ousgedebannigrethpr i m®
quoi l soit livr® Ssous f or me

Inflation
Le dérapage incontrolé européen

La hausse des prix a battu en mars un nouveau record au sein de la zone euro,
a 3,5 % sur un an, selon les données provisoires d'Eurostat. Désormais tres
supérieur a l'objectif de 2 % poursuivi par la Banque centrale européenne
(BCE), ce chiffre est le plus élevé jamais atteint en pres de dix ans d'existence
de la monnaie unique. Perceptible partout en Europe, I'envolée des prix fait
craindre aux dirigeants européens I'émergence d'une spirale inflationniste.

L ibflation dans la public ont obtenu,
zone euro a atteint 3,5 lundi 31 mars, une
% sur un an en mars, un progression de 5,1 %
nouveau record depuis de leurs fiches de
la création de cette zone paie cette année, puis
en 1999, selon une de 2,8 % en 2009.
premiére estimation Les métallurgistes de
publiée lundi 31 mars Basse-Saxe, de
par l'office européen des Bréme et de
statistiques Eurostat. En Rhénanie du Nord-

Allemagne, les prix a la
consommation ont fait un
bond de 3,1 % en mars
sur un an, selon des
estimations  provisoires
de ['Office fédéral des
statistiques. Tres
combatifs depuis le
début de Il'année, les
syndicats allemands
veulent en finir avec la
modération en vigueur
outre-Rhin depuis plus

Westphalie se sont
vus accorder a
compter du 1* mars
une hausse de 5,2 %.
Plus  emblématique
encore . le syndicat
de conducteurs de
trains GDL a multiplié
les débrayages a
lautomne 2007 et
réclamé d'entrée de
jeu 31 % de hausse
salariale. 1l s'est vu

de dix ans. octroyer une augmentation de 11 %... Qui
Aprés plusieurs greves dit mieux ?
d'avertissement, les employés du service
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